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«Πράσινες	  Μεταφορές»	  	  

και	  
Ενεργειακή	  Αποτύπωση	  Άνθρακα	  

(	  Carbon	  Footprint	  –	  CO2)	  
Το	  μέλλον	  είναι	  ΤΩΡΑ…	  

 
 



Πηγή:	  Ε.Β.Ε.Α	  

 H	  πίεση	  είναι	  προ	  των	  πυλών,	  και	  μας	  αφορά	  όλους	  μας.	  

Γνωρίζετε	  ότι	  είστε	  ήδη	  στοχοποιημένοι	  ?	  

Ø Στην	  Ελλάδα	  οι	  οδικές	  μεταφορές	  κατέχουν	  ένα	  ποσοστό	  75%	  επί	  του	  συνόλου	  των	  εμπορευματικών	  
μεταφορών.	  

Ø Οι	  εκπομπές	  CO2	  από	  τον	  κλάδο	  των	  μεταφορών	  αυξήθηκαν	  στην	  Ελλάδα	  κατά	  46%	  μεταξύ	  
1990-‐2005,	  ενώ	  σε	  Γερμανία	  και	  Φινλανδία	  κατά	  1%	  και	  8%.	  

Ø Τα	  logis]cs	  ευθύνονται	  για	  το	  10-‐15%	  της	  τελικής	  τιμής	  του	  προϊόντος,	  ενώ	  μπορεί	  και	  να	  ευθύνονται	  
για	  το	  75%	  των	  συνολικών	  εκπομπών	  CO2	  μιας	  εταιρείας.	  



Χερσαίες	  Μεταφορές	  =	  Κυκλοφοριακό	  Σύστημα	  Οικονομίας	  



Χερσαίες	  Μεταφορές	  =	  Ρύπανση	  



Μείωση	  Εκπομπών	  =	  Μείωση	  Χρήσης	  

Εκποµπές Ρύπων =   

• Χιλιόµετρα ανά µονάδα έργου µεταφοράς (Πληρότητα,χλµ)  

• Κυκλοφοριακές Συνθήκες  
• Οδηγική Συµπεριφορά  

• Σύγχρονος στόλος,  
• άλλοι παράγοντες 

ΜΕΙΩΣΗ ΚΟΣΤΟΥΣ  !!! 



Report	  wriken	  for	  	  
Carbon	  Disclosure	  Project	  

•  Κλιματική	  Αλλαγή	  είναι	  εδώ.	  Αφορά	  τους	  
πελάτες,	  συνεπώς	  αφορά	  όλους.	  	  

•  Οι	  μεγάλοι	  οργανισμοί	  στο	  εξωτερικό	  έχουν	  ήδη	  
αντιληφθεί	  την	  αξία	  των	  πολιτικών	  μείωσης	  
(Greener	  =	  More	  accepted)	  	  

•  Οι	  έμμεσοι	  ρύποι	  αντιπροσωπεύουν	  το	  86%	  του	  
συνόλου.	  	  

•  Οι	  εταιρείες	  μεταφορών	  θα	  πρέπει	  να	  βρούνε	  
τρόπους	  να	  μετρούν	  το	  CO2	  και	  να	  το	  μειώσουν,	  
διαφορετικά	  θα	  χάσουν	  τις	  πολυεθνικές	  στην	  
αρχή	  και	  την	  όλη	  την	  αγορά	  στο	  τέλος.	  

Telenavis 



Οι	  μετρήσεις	  καταγράφουν	  τις	  
αυξητικές	  τάσεις	  	  

Telenavis 
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Supply Chains and the Sustainability Imperative

The CDP Supply Chain program 
provides a global system that allows 
companies with vast supply networks to 
collect business-critical climate change 
information from their suppliers. The 
program currently has 50 members 
(including one US city), of which the 
majority are located in North America 
(20) or Europe (19). In 2011, CDP 
collaborated with these members to 
gather information on greenhouse 
gas (GHG) emissions from 4,234 

of their collective suppliers. 1,864 
global suppliers cooperated with this 
information request, a 44% response 
rate. While that rate was slightly lower 
than in past years (54% in 2010), 
the questionnaires were sent to far 
more companies, leading to a more 
comprehensive picture of supply-chain 
emissions among members. In addition, 
response rates in Europe and Asia 
outpaced the rate for suppliers in  
North America and other regions  
(Figures 2 and 3). 

About the CDP Supply Chain Report

Figure 2 – Supplier participation in CDP Information Request
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Figure 3 – Supplier response rate by region.
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Answered Questionnaire
Declined to Participate
No Response

3 For more detailed information, please review the 
2011 scoring methodology document available here: 
https://www.cdproject.net/Documents/Guidance/
CDP-2011-Scoring-Methodology1.1.pdf

In addition, CDP and Accenture 
conducted an in-depth formal survey of 
member companies to better assess the 
current state of supplier engagement on 
climate change. The number of member 
companies responding to each question 
varied from 29 to 49, depending on their 
ability to provide information. Therefore, 
percentages stated relate to the number 
of member companies who answered 
each question. Finally, select members 
were interviewed to draw additional 
qualitative insights. A team of experts 
extensively analyzed all of these sources 
and conducted supporting outside 
research to produce this report.

Scoring Methodology3 
All responses to the 2011 supplier 
information request were scored on 
two factors: 1) transparency, in the form 
of a numeric disclosure score and 2) 
action on climate change, in the form of 
a letter grade performance band. Last 
year, in recognition of a promising trend 
in improved transparency among large 
public companies, CDP introduced a 
performance component to its scoring 
system to recognize companies that are 
taking action on climate change. This 
year, the same performance scoring 
was introduced to the CDP Supply 
Chain program and all suppliers with a 
sufficiently high disclosure score (*50) 
also received a performance band. 
Disclosure scores under 50 do not 
necessarily indicate poor performance; 
rather, they indicate insufficient 
information to evaluate performance. 
First Carbon Solutions, the CDP Supply 
Chain scoring partner, performed the 
scoring evaluations of the suppliers 
who did not overlap with or were not 
evaluated in the Investor CDP program 
in 2011— a majority of the 1,864 who 
responded to the request. 

Note: A total of 5,745 invitations were sent out to 4,234 suppliers. In many cases, a given 
supplier received more than one request from CDP Supply Chain members to participate. 
In these cases, suppliers only responded one time and their response was then distributed 
to their multiple customers—reducing redundant work for the suppliers.

Η ΕΥΡΩΠΗ ΕΧΕΙ ΗΓΕΤΙΚΟ ΡΟΛΟ 
Telenavis 



ΝΕΕΣ	  ΕΥΚΑΙΡΕΙΕΣ	  ?	  
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“The worldwide shift to 
give priority attention to 
all things climate related, 
even beyond regulatory 
requirements, creates 
ideas for innovations 
and expanded sales 
opportunities for 
Microchip.  Thousands of 
customers are creating 
new products and new 
uses for microcontrollers, 
analog and Flash IP 
solutions.  Customers 
want devices and 
technology that can do 
more things with less 
power and help them 
create products that  
help reduce the 
emissions of CO2e.”

Microchip Technology

These efforts to collaborate with the 
supply chain and drive greater emissions 
reductions can lead to benefits in four 
key areas: reduced risks, lower costs, 
new revenue opportunities, and better 
brand positioning (Figure 5).

Mitigating: Reduced  
risks and lower costs
In the past year alone, 30% of member 
companies reported supply-chain 
disruptions due to weather-related 
incidents. Climate scientists predict that 
storms will become more frequent and 
more intense in the future,4 leading to 
potentially greater risks for companies 
with extended supply chains or 
agricultural networks (or both). 

For example, the 2011 floods in Thailand 
significantly disrupted the personal 
computer industry. Roughly a quarter of 
all hard drives come from the region of 
Thailand that was most impacted by the 
flood, and the subsequent shortage has 
triggered price increases of as much as 
40%, with effects expected to linger into 
2012. One analyst estimated that a 10% 
rise in the average cost of hard drives 
would cut Dell’s gross margins by 40 
basis points.5

Supply-chain engagement can help 
mitigate these risks and also reduce 
costs throughout the supply chain. A 
recent Gartner survey found that 56% 
of companies name the reduction of 
operational costs as a key supply-chain 
priority.6 Reduced supply-chain  
costs come primarily through energy 
efficiency measures, but also through 
collaborative efforts in packaging, 
logistics, and other functions. 

Figure 5 – Supply-chain engagement leads to new revenue opportunities 
and better brand positioning, as well as reduced risks and costs.

4 Pachauri, R.K. and Reisinger, A. (Eds). “Contribution of Work-
ing Groups I, II and III to the Fourth Assessment Report of the 
Intergovernmental Panel on Climate Change;” (2007). Inter-
governmental Panel on Climate Change, Geneva, Switzerland. 
Available at: http://www.ipcc.ch/index.htm.

 http://epa.gov/climatechange/effects/extreme.html 
5 “Thai Floods an Overhang as Dell Reports Earnings;” Reuters, 

Nov. 15, 2011; http://www.reuters.com/article/2011/11/15/
thailand-floods-hdd-idUSN1E7AE0BV20111115.

6 “Nine Key Supply Chain Sustainability  
Trends for 2011” (Gartner)

Innovate

Less Certain / Long-termCertain / Short-term

Mitigate

Revenues

�� Creating new business models
�� Collaborating to develop new markets
�� Innovating to develop new products  

and services

Brand

�� Focusing on and showcasing innovation
�� Collaborating to increase transparency
�� Engaging employees and investors

Risk Management

�� Protecting License to Operate
�� Integrating Sustainability triple  

bottom line consideration with  
corporate risk management. 

�� Diversifying business model  
and operations

Cost Reduction

�� Improving energy efficiency
�� Streamlining supply chain and logistics
�� Innovating with suppliers and customers 



	  
«Πράσινες	  Μεταφορές».	  	  	  

	  

CO2 

Διαχείριση	  στόλου	  
Οχημάτων	  

Βελτιστοποίηση	  
δρομολόγησης	  -‐

Προγραμματισμού	  

Παρακολούθηση	  εξέλιξης	  
δρομολογίων	  -‐	  	  
Ενημέρωση	  

Κυκλοφοριακής	  
Κατάστασης	  

Telenavis 



Πίνακες	  Αποτύπωσης	  Ρύπων	  	  	  
	  

Κατηγορία	  Οχήματος	  /Κατασκευαστής	   	  
CO2	  ,	  CO	  ,	  NOx	  

Έτος	  Κατασκευής	  (Προδιαγραφές	  EURO)	  

Χαρακτηριστικά	  Οδήγησης	  	  (Χ.α.ω	  /	  	  Χλμ.	  
Αποστάσεις	  )	  

Χαρακτηριστικά	  Υπολογισμού	  Ρύπων	  

Telenavis 



Πίνακες	  Αποτύπωσης	  Κατανάλωσης	  
	  

Κατηγορία	  Οχήματος	   	  
	  
	  

Συνολική	  Κατανάλωση	  Καυσίμου	  /	  
Όχημα	  

Έτος	  Κατασκευής	  (Προδιαγραφές	  EURO)	  

Μέση	  Ταχύτητα	  	  

Μέση	  κατανάλωση	  Οχήματος	  

Διανυθέντα	  Χιλιόμετρα	  
	  

Χαρακτηριστικά	  Υπολογισμού	  Κατανάλωσης	  Καυσίμων	  

Telenavis 



	  
	  ΜΕΙΩΣΗ	  ΧΙΛΙΟΜΕΤΡΩΝ	  ΜΕ	  ΚΑΛΥΤΕΡΟ	  

ΠΡΟΓΡΑΜΜΑΤΙΣΜΟ	  

	  
Βελτιστοποίηση	  
δρομολογίων	  	  
=	  Μείωση	  Χρήσης	  Στόλου	  
=	  Μείωση	  Συνολικών	  χλμ	  
=	  Μείωση	  CO2	  
=	  Μείωση	  Κόστους	  

Telenavis 



	  
	  Βελτιστοποίηση	  Περιοχών	  Πωλητών	  

	  Καλύτερος	  σχεδιασμός	  =	  	  
Λιγότερα	  χιλιόμετρα,	  	  
Λιγότερες	  ώρες	  στην	  οδήγηση,	  
Περισσότερες	  ώρες	  στην	  επίσκεψη,	  

Telenavis 



Οδηγική	  Συμπεριφορά	  
Ανάλυσε	  το	  ...	  
Η	  κακή	  οδηγική	  συμπεριφορά	  ευθύνεται	  για	  	  
•  Τα	  ατυχήματα	  
•  Τα	  μποτιλιαρίσματα	  
•  Την	  αύξηση	  της	  κατανάλωσης	  καυσίμου	  
•  Τις	  πρόωρες	  φθορές	  στα	  εξαρτήματα	  των	  
οχημάτων	  

•  Σήμερα	  ΥΠΑΡΧΟΥΝ	  τρόποι	  να	  αναλύσει	  κανείς	  
την	  οδηγική	  συμπεριφορά	  ΚΑΙ	  να	  την	  
βελτιώσει.	  

Telenavis 



ΣΤΟΙΧΕΙΑ	  ΑΠΟ	  ΤΗΝ	  IRON	  MOUNTAIN	  

18 

• 70% reduction in incidents since 2008 
 
• 57% reduction in own damage & 3rd party costs 
 
• 14% reduction in insurance premiums for 2011 
 
• A further 8% premium reduction for 2013  
 
• Estimated fuel savings of over 7% 
 
• Maintenance costs reduced by 4.5% 
 
 
 
 

£2m plus saving 

Telenavis 



TNT	  EXPRESS	  DATA	  



Α,	  και	  κάτι	  ακόμα	  ...	  
•  Η	  χρήση	  έξυπνων	  εφαρμογών	  και	  συσκευών	  για	  
το	  μεταφορικό	  έργο	  είναι	  σαν	  τα	  κοινωνικά	  
δίκτυα.	  

•  Οδηγούν	  σε	  έναν	  άλλον	  κόσμο	  
•  Με	  δυνατότητες	  συνεργασίας	  	  
•  Με	  καλύτερες	  υπηρεσίες	  
•  Με	  χαμηλότερες	  καταναλώσεις	  
•  Με	  δυνατότητα	  συμμετοχής	  στο	  παγκόσμιο	  
παιχνίδι	  των	  μεταφορών	  

•  Με	  κοινωνικό	  πρόσωπο	  



Be	  Smart	  =	  Intelligence	  in	  use	  
THE	  FUTURE	  



www.telenavis.com	  

Το	  μέλλον	  είναι	  τώρα.	  
	  

BE	  SMART	  –	  USE	  INTELLIGENCE	  	  


